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【新聞稿】 
 

 

 

貓眼微信小程序用戶突破 2.5億，逾 1/4中國網民成貓眼小程序用戶 
 
 

香港，2019年 9月 2日 – 8月 28日，貓眼微信小程序用戶規模突破 2.5億。根

據 CNNIC發佈第 44次《中國互聯網絡發展狀况統計報告》，截至 2019年 6月，

中國網民規模達 8.54 億，這意味著每 4 位網民中，就至少有 1 位是「貓眼電影

演出」微信小程序用戶。 

 

 
 
 
貓眼微信小程序「玩」出現象級流量入口 

 
本次用戶數突破，距離 2019年初宣佈突破 2億，僅僅半年時間。 

 
2017年，「貓眼電影演出」小程序正式在微信上線，那時的小程序還只是一個方

便用戶了解資訊和網上購票的小平台。如今，微信小程序已經成了廣大中國用戶

重要的娛樂消費入口。 

 
微信小程序的玩法不僅是買票那麽簡單。騰訊 2019年二季度財報顯示，微信月

活用戶量達 11.3 億，憑藉强社交關係，微信幾乎是國人人手必備的應用。基於

微信海量用戶和社交屬性，貓眼娛樂在小程序上推出影片超級日、暑期專場、0

元秒搶、影片集合頁等玩法，配合折扣影票，具有極佳的宣發效果。 

 
比如，在暑期檔《愛寵大機密 2》上映時，貓眼微信小程序首創「超級日」模式，
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以影片元素代替首頁皮膚，並發放專屬購票優惠券幫助影片曝光。 

 

 
 
《速度與激情：特別行動》熱播期間，貓眼微信小程序開啓秒搶玩法。人們每天

都可以在不同時段，搶電影周邊，如《速度與激情：特別行動》地址水杯、情侶

專屬電影票等。 

 
而活動集合頁中，不僅有《速度與激情：特別行動》的影片預告、內容簡介，同

時還有更多推薦活動和內容的影片，並發放優惠影票。 
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今年暑期檔，貓眼微信小程序適時推出了「0元看電影」等暑期大促活動，加大

投放力度，帶來一波小的流量高峰。 

 
線下影院同樣是貓眼娛樂為小程序引流的最佳場景。此前，貓眼曾與微信支付聯

合在全國 4千多家影院舉辦優惠觀影活動，用戶在貓眼小程序上，通過微信支付

購買影票即可獲得減免，進一步提升貓眼小程序的覆蓋範圍。 

 
貓眼打造反漏斗模型：讓用戶實現裂變 

 
傳統營銷和銷售領域，有一個「漏斗」。人們認為，在展現、點擊、訪問、諮詢，

直到生成訂單的各個環節，品牌觸及的人數都在遞減，就像一個漏斗的形狀。 

 
為了讓客戶流失率減少，從業者一直在尋找更佳解决方案。 

 
而貓眼微信小程序則擁有一個「反漏斗模型」。當用戶進入小程序，便可參與互

動，為獲得實惠，用戶要從小程序出去，在微信裏觸達更多用戶。 

 
簡單來說，貓眼微信小程序的活動，不僅阻止了用戶遞減，還讓用戶越來越多，

像一個反扣的漏斗。原流量與新流量叠加，小程序的用戶量也越來越多。正式上

線半年，貓眼微信小程序就擁有了 1億註冊用戶，而這個數字很快在 2019年初
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被刷新為 2億，而又在短短半年後，突破 2.5億。 

 
在此之前，貓眼微信小程序曾助力多部影片的宣發，不少影片優惠券轉化率維持

在 50%以上，為宣發方所青睞。 

 
長期合作過程中，貓眼娛樂已經成為微信重要的生態夥伴。隨著小程序生態的成

熟，貓眼娛樂也將擁有新的戰略流量陣地。 

 

 
 
對貓眼娛樂來說，佈局微信小程序只是起點。目前，騰訊與貓眼聯手成立騰猫聯

盟，打通影視上下游業務，騰訊將在音樂、視頻、游戲、雲、支付等方面全力支

持貓眼娛樂接下來的發展。 

 
據了解，除了微信小程序外，貓眼也入駐百度、頭條、抖音等全網各大平台的小

程序，形成了全網多平台的貓眼小程序生態，從而為電影、電視劇、現場演出等

合作夥伴，提供更好的宣發能力。 

 

- 完 - 
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有關貓眼娛樂（HKEx：1896） 

貓眼娛樂是中國提供創新互聯網賦能娛樂服務的領先平台，通過持續地能力建設，

如今的貓眼娛樂不僅僅是中國最大的在線電影票務平台和第二大的現場娛樂線

上票務平台，更是能夠為整個文娛行業多條產業鏈提供全方位服務的「互聯網+

娛樂」平台，具體業務包括線上票務服務、娛樂內容服務、娛樂電商服務、廣告

及其他業務。 

  
2019年 7月，貓眼娛樂發佈貓眼全文娛戰略，並正式啟動與騰訊的戰略合作「騰

貓聯盟」。貓眼全文娛戰略提出的「貓爪」模型，主要由貓眼全文娛票務平台、

貓眼全文娛産品平台、貓眼全文娛數據平台、貓眼全文娛營銷平台及貓眼全文娛

資金平台五大平台組成，全面服務電影、現場娛樂、劇集、視頻、短視頻、文娛

媒體、音樂、藝人及 KOL等各個領域。 
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